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Baskanin Mesaj

Turkiye Reklam ve Medya Yatirimlari Raporu, reklam ve pazarlama endustrisinin buguninu gostererek gelecege isik tutan, sektérumuzun
gelisimine ve saglikli buytmesine dnderlik eden bir rapor.

Reklamverenler, medya ajanslari, yaratici ajanslar ve tim sektor paydaslarinin yillik planlamalarina yon veren bu rapor, ayni zamanda
sektorumuzun buyuklugunt kayit altinda tutuyor, gerceklesen gelisimi ve buyUme potansiyelini gosteriyor.

Turkiye'de reklam ve medya yatirimlari 2024 ilk 6 ayda 110 milyar TLyi gecti ve bir dnceki yilin ilk alti ayina gore %150'ye yakin buyUme kaydetti.
Reklam ve pazarlama endustrisinin buyudugunu, Turkiye ekonomisine katkisini giclendirdigini net sekilde gézlemliyor ve sektérumuzun dinya
pazarlari 6lceginde hak ettigi konuma yakin zamanda ulasmasini temenni ediyoruz.

Rapora katki saglayan sektor paydaslarimiza, Uyelerimize ve ozellikle Acikhava Reklamcilart Vakfi (ARVAK), interaktif Reklamcilik Dernegi (IAB),
Mobil Mecralar Arasfirma Pazarlama ve Reklamcilik Dernegi (MMA), Reklamverenler Dernegi (RVD) ve Ulusal Radyo Yayincilari Dernegi (URYAD),
Televizyon Izleme Arastirmalari Anonim Sirketi (TIAK) baskanlarina, yonetim kurullarina ve Uyelerine tesekkurlerimizi sunariz.

2024 yil sonu raporunda yenilik ve gelisme alanlari Gzerine simdiden ¢alismaya basladik. Yil sonunda daha da guc¢l sonuclari paylasmak
dilegiyle...

Reklamcilar Dernegi Baskani
Burcu Ozdemir
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Bu raporun tim haklari saklidir. Reklamcilar Dernegi kaynak gosterilmeden kopyalanamaz, ¢ogaltilamaz, dagitilamaz, yeniden basilamaz, gésterimi yapilamaz, baska formatlara
elektronik, mekanik, fotokopi veya kayit olarak donusturtlemez. Bu rapor icinde yer alan veriler, bilgiler ve grafikler ancak kaynak gosterilerek ve Gzerinde degisiklik yapilmadan
oldugu gibi kullanilabilir; herhangi bir bolima tek basina alintilanarak, bu rapor icerisinde yer alan agiklamalar ve buttunligtinden farkh bir anlam ifade edecek sekilde

kullanilamaz.
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Yatirimlarin Tahminleme Yaklasimi (1/4)
Mecra bazinda medya yatirimlari tahminleme yaklasimi

Radyo

Copyright © 2024 Deloitte Danismanlik A.S. Tum Haklar Sakhdir.

Metodoloji

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari kendi islemlerinin dagilimi ve sektor portfoylerini de
goz dniline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan kullanimlar Gzerinden Glke geneliigin net medya
yatirimlarini hesaplamaktadir.

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari ve basin kuruluslari kendi islemlerinin dagilimi ve
sektor portfoylerini de goz dnline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan kullanimlar Gzerinden ulke geneli
icin net medya yatirimlarini hesaplamaktadir.

Acikhava sektorinde faaliyet gosteren firmalar tarafindan bildirilen cirolar konsolide edilmekte ve
veriler gecmis yillar ile karsilastirilarak olasi anomaliler tespit edilmektedir.

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari kendi islemlerinin dagilimi ve sektér portfoylerini de
goz dnline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan kullanimlar Gzerinden Glke geneliigin net medya
yatirimlarini hesaplamaktadir.

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari kendi islemlerinin dagilimi ve sektér portfoylerini de
goz dniline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan kullanimlar Gzerinden dlke geneliigin net medya
yatirimlarini hesaplamaktadir. Paylasilan rakamlar sinema sektoriinde faaliyet gdsteren firmalarin ciro
bildirimleri ile kiyaslanmaktadir.

T.C. Hazine ve Maliye Bakanligi tarafindan yayinlanan verilere ek olarak RD, IAB ve MMA TR Uye
ajanslari, yayincilar ve reklam verenler dijital medya yatirimlarina etkisi bulunan birgok bileseni goz
onunde bulundurarak tlke geneli igin net medya yatirimlarini tahminlemekte ve format bazinda portfoy
dagilimlarini bildirmektedir.

Kaynak

Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri

Kantar Media, RD Uyeleri

ARVAK Uyeleri ve Agikhava sektoriinde faaliyet
gosteren diger firmalar

Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri, diger radyo
ajanslari

Kantar Media, RD Uyeleri, Sinema sektériinde
faaliyet gosteren firmalar

T.C. Hazine ve Maliye Bakanlig
Reklamcilar Dernegi, IAB, MMA TR
RD Uyeleri, IAB Uyeleri, MMA TR Uyeleri
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Yatirimlarin Tahminleme Yaklasimi (2/4)
Tanimlar

Televizyon

Raporlanan TV — Reyting 6lcimi tam zamanli raporlanan TV kanallarinda gerceklesen Grpxsn sireleri dogrultusunda RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari tarafindan yapilan
tahminlere dayalidir. Tahminler, RTUK’e beyan edilen ticari gelirler ile kiyaslanarak son haline getirilmistir.

Raporlanmayan TV — Tam zamanl reyting 6lcimi yapilmayan ancak gerceklesen reklam saniye sireleri Kantar Media AdEx kapsaminda raporlanan diger TV kanallarinda (Avrupa kanallari

haric) yapilan medya yatirim tahminlerini icermektedir. Toplam reklam silresi dlcimlenen bitln spot ve bant reklamlar, advertorial, Grlin yerlestirme, tele-alisveris ve program
destekleme gelirleri dahil edilmistir. Kantar Media raporlama kapsaminda yer almayan kanallar kapsam disindadir.

Basin

Kantar Media’nin reklam alanlarini 6lcimledigi tim ulusal ve yerel gazete, gazete eki, dergi ve magazinler dahildir.

Agirlikli yerel ve sektorel basin ve seri ilanlardaki kelime ilanlari, insert, editorial, advertorial ve etkinlik gibi Kantar AdEx kapsaminda raporlanmayan reklam yatirimlari kapsam disindadir.

Agikhava

Acikhava sektdriinde faaliyet gosteren firmalar tarafindan bildirilen cirolara ve gecmis yillar ile karsilastirma neticesinde olasi anomalilerin tespitine dayalidir. Agikhava yatirimlari
icerisinde yer alan spor alanlari yatirimlari anlamli bir blyUkltige ulastigindan 2023 yili yil sonu raporundan sonra bu raporda da ayri bir kategori olarak yer verilmistir. Saha ici LED panolar
dahildir, diger reklam alanlari dahil degildir. Dijital agikhava rakamlari, Led ekran, AVM/havaalani/satis noktasi ekranlari gibi alanlari icermektedir. Blyuk alanlar, duvar, giantboard,
parapet, cam ylizey gibi alanlari icermektedir. Reklam Uniteleri, CLP, billboard, megalight, megaboard, banner gibi alanlari icermektedir.

Gerilla uygulamalari, etkinlikler, tabelalar ve promosyon UrUnleri gibi diger uygulamalar kapsam dahilinde bulunmamaktadir.
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Yatirimlarin Tahminleme Yaklasimi (3/4)
Tanimlar

Radyo
Kantar Media’nin gerceklesen reklam siresini 6lcimledigi tim ulusal ve yerel radyo kanallarinda yapilan medya yatirim tahminlerini icermektedir.

2017 yili itibariyle mecra yatirim tahminlerine toplam reklam stresi dlcimlenen bitln spot ve kusak reklamlar, Grlin yerlestirme, tele-alisveris ve program destekleme gelirleri
(sponsorluk) de dahil edilmeye, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’na beyan edilen ticari iletisim gelirleri de kaynak olarak kullanilmaya baslanmistir.

Kantar Media raporlama kapsaminda yer almayan kanallar kapsam disindadir.

Yerel yatirimlar, yerel medya ajanslarinin gorisleri dogrultusunda tahminlenerek hesaplamaya dahil edilmistir.

Sinema

Kantar Media’nin reklam stresini 6lcimledigi tim sinema salonlari kapsam dahilinde yer almaktadir. Yatirim rakamlari sadece sUresi raporlanan perde reklamlarini icermekte, sinema ici
fuaye alanlari, salon ici raket kullanimlari ve sponsorluklari kapsamamaktadir.
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Yatirimlarin Tahminleme Yaklasimi (4/4)
Tanimlar

Turkiye medya endustrisi, yillar icinde teknolojinin de gelisimiyle uygulamada degisiklikler gostermeye baslamistir. Bunun sonucunda, medya yatirimlari iki farkli bakis acisiyla
tanimlanmaya baslanmistir: Organize medya sektori ve direkt satin alma.

Bu dogrultuda raporda da Turkiye Organize Medya Sektori ve Turkiye Toplam (organize + direkt) Medya Yatirimlari olarak iki sekilde gosterilmektedir.

Organize Medya Sektori (Dijital Partnerler)

Turkiye organize medya sektoril olarak tanimladigimiz sektor, marka yaratan, marka degerini koruyan ve blyUiten, ekonomiyi hareketlendiren ve dondstlren, medyayi ve yaratici

endUstrileri finanse eden, dnemli boyutta istihdam yaratan sektordir, Turkiye reklam pazarinin degerli bir parcasidir. Organize Medya Sektoriind olusturan Dijital Partnerler; Medya
ajanslari, sirketlerin dogru hedef kitleye azami erisim ve geri donis saglamak Uzere dijital mecra planlama faaliyetleri ylriten, tavsiyelerde bulunan kuruluslardir.

Direkt Satin Alma

KOBI’ler, bazi e-ticaret firmalari, oyun siteleri gibi kendi imkanlariyla islem yapan kuruluslar.

Dijital Hizmetlerden Dogan Vergiler

Turkiye’'de hasilati 20 milyon Tl'den ve diinya genelinde elde edilen hasilati 750 milyon Avro veya muadili yabanci para karsiligl TUden fazla olan sirketler, topladiklari dijital reklam gelirleri
icin 1 Mart 2020 tarihinden itibaren ylzde 7,5 oraninda dijital hizmet vergisi 6demektedirler.
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Icerik

Toplam Medya Metodoloji
Yatirimlari

Mecra Bazinda Ik, - |
Medya lletisim
Yatirimlari
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Turkiye’de medya yatirimlari

TUrkiye'de toplam (organize + direkt) medya ve reklam sektoru yatirimlari, 2024 ilk 6 ay

%13,1 Spor Alanlari
%17,6 Dijital _‘

Gazete %79,3
%24,0 Biiyuk Alan
%45,3 Reklam Uniteleri —|

"\* Dergi %20,7
“
Radyo // PC
%1,6 %21,5
Basin
%0,6 Sinema
%0,1
Influencer

Video
%34,5

%4,8
Diger Gosterim ya da
%5,7 Tiklama Bazli
%29,6
ilan
%7,5

Arama Motoru
%17,9
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Turkiye medya yatirimlari

93,25 Milyar TL

Reklam yatirimlar®)

18,53 Milyar TL

m Dijital
B Televizyon

= Acikhava Toplam medya ve reklam yatirimlari
H Radyo

m Basin 111,78 Milyar TL

B Sinema

Turkiye medya yatirimlari degisimi (2023-2024 ilk 6 ay)

%148,6

(*).Yaratici isler, yapim, baski, BTL, sponsorluk ve reklamveren hizmet bedellerini icermektedir ve toplam (organize + direkt)
yatirimlarin %19,88'ini olusturdugu tahmin edilmistir.

Grafik Gzerinde mecralara ait toplamlar, yuvarlamalar dolayisiyla %100’e esit olmayabilir.
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Turkiye’de medya yatirimlari
TUrkiye'de organize medya ve reklam sektort yatirimlari, 2024 ilk 6 ay

%13,1 Spor Alanlari
%17,6 Dijital _‘

%24,0 Biiyuk Alan —‘

%45,3 Reklam Uniteleri —|

Dergi %20,7

[ Gazete %79,3

Turkiye medya yatirimlari

52,68 Milyar TL

Reklam yatirimlarit®)

18,53 Milyar TL

Radyo // PC
%2,8 %21,5

m Dijital
- \
Basin Televizyon
%11 Sinema ® Acikhava
%0,2 Gosterim ya da
. Tiklama Bazh B Radyo
Mobil %32.0
B2 ' W Basin
H Sinema

Tlrkiye medya yatirimlari degisimi (2023-2024 ilk 6 ay)

%127,2

Arama Motoru
%19,3

S .

?é’ - Diger
3 g\; %6,2
=

(*).Yaratici isler, yapim, baski, BTL, sponsorluk ve reklamveren hizmet bedellerini icermektedir ve toplam (organize + direkt)
yatirimlarin %19,88’ini olusturdugu tahmin edilmistir.

Grafik Gzerinde mecralara ait toplamlar, yuvarlamalar dolayisiyla %100’e esit olmayabilir.
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Turkiye’de medya yatirimlari

Turkiye'deki mecra kirihmlariicin 2023 ve 2024 yillarinin ilk 6 aylari arasindaki degisimleri gosterilmistir.,

Organize medya sekt6rii mecra kirilimlari, milyar TL

10,38
(%44,8) RAGI2 3 25,77 2024
Y1 s
2,04 4,49
(%8,8) 0,58 (%2,5) 48,5
0,07 0,35 (%1,5) 0,12 0,55
(%0,3) (%0,2) (%1,1) ,1.48
(%2,8)
M [ Basin M Sinema [ Y [ Basin M Sinema
I Radyo Agikhava Dijital Il Radyo Agikhava Dijital

Not: Grafik tzerinde mecralara ait toplamlar, yuvarlamalar dolayisiyla %100’e esit olmayabilir.
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Toplam organize medya ve direkt satin alma mecra kirilimlari, milyar TL

9,76
(%26,0)
1,48
2023 2024 i
0,58 A4S, 0,55
NG o e Y — 048  (%0,6)
24,71 Ny 0,35
(%65,9) || ||| o) 66,34
(%71,2) 0,12
(%0,1)
0,07
(%0,2)
v [ Basin M sinema [ Y ™ Basin M sinema
M Radyo Acikhava Dijital I Radyo Agikhava Dijital
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Mecra Bazinda Medya
Yatirimlari

Copyright © 2024 Deloitte Danigsmanlk A.S. Tiim Haklari Sakhidir.
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Turkiye'de medya yatirimlani
Televizyon

Turkiye'de televizyon medya yatirimlari, (Milyar TL)

%107,5

Toplam degisim (%), 2023 Y1-2024 Y1

2023 Y1

%21,7

Toplam (organize ve direkt) medya
sektori payl (%), 2024 Y1

2024 Y1 18,48 (%91) rep B %38,5
I

Organize medya sektori payi (%), 2024 Y1

I Raporlanan [l Raporlanmayan

Raporlanan TV - Reyting dlcimu tam zamanli raporlanan TV kanallarinda gerceklesen GRPxSaniye sureleri dogrultusunda RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari tarafindan yapilan tahminlere dayalidir. Tahminler,
RTUK'e beyan edilen ticari gelirler ile kiyaslanarak son haline getirilmistir.

Raporlanmayan TV - Tam zamanli reyting 6lcumu yapilmayan, ancak gerceklesen reklam saniye sureleri Kantar Media AdEx kapsaminda raporlanan diger TV kanallarinda (Avrupa kanallari harig) yapilan medya yatirm
tahminlerini icermektedir.

Toplam reklam suresi 6lcimlenen butln spot ve bant reklamlar, advertorial, Urin yerlestirme, tele-alisveris, ve program destekleme gelirleri dahil edilmistir.
Kantar Media raporlama kapsaminda yer almayan kanallar kapsam disindadir.

Kaynak: Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri
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Genel durum uzerine tespitler
Televizyon

TV reklam yatirimlari, 2024 ilk 6 ayda, 2023 ayni déneme gore %107
buyuyerek tarih boyunca gerceklesen en hizh yillik bayime oranina ulasti. Bu
veri ile deprem ve pandemi dahil tim olumsuz dis faktérlere karsin Ust Uste 5.
yilda da yillik enflasyon oraninin (TUFE) (izerinde bir biylime gerceklestirmis
oldu.

Bu blylimede, baz dénem olan 2023 ilk 6 ayda 6 Subat depreminin negatif
etkisinin yeni ddnemde olmamasinin da 6nemli payi oldu. 2023'te, deprem
déneminde duran yayinlar sebebiyle gerceklesen Grpxsn dusmus iken 2024'te
negatif etkinin ortadan kalkmasi ile Grpxsn Uretimindeki artis %13'e yakin
oldu.

Raporlanan kanallar arzindaki (Grpxsn) %13 artisin da katkisiyla %109 olarak
gerceklesen yatirim artisinda ana unsurun gerceklesen yiksek (~%86) fiyat
enflasyonu oldugunu séyleyebiliriz.

Copyright © 2024 Deloitte Danismanlik A.S. Tim Haklari Saklidir.

Raporlanmayan kanallar tarafinda da bu dénemde %98 ile yine rekor seviyede
bir blyime yasandi. Bu buyumede 31 Mart 2024'teki yerel secimlerin 6zellikle de
haber kanallari Gzerinde pozitif etkisinin oldugunu rahatlikla séyleyebiliriz.
Ozellikle secim sonrasi dénemde talep bir miktar yavasladiysa da 6 aylik periyotta
surede yalnizca %4'lik bir azalma gerceklesti. Stredeki azalmaya karsin %98'lik
bldyumenin yine %100'Un Uzerinde enflasyondan kaynaklandigini sdyleyebiliriz.

Bu dénemde yatirimlari artan bircok sektér olmasina karsin iletisim, Otomotiv ve
Tekstil kategorilerinde artis dikkat ¢ekici seviyede olmustur. Yine ayni ddnemde
insaat ve Finans sektorlerinin ise gérunurlikten aldiklari pay bir miktar
gerilemistir.

2024 yili ikinci yarisinda TV yatirimlarinda Ulke ekonomisindeki sogumaya paralel
olarak bir miktar yavaslama goértlmesi beklenmektedir. Yine de yatirimlarda yil
sonu bldyUme orani, yuksek ihtimalle yil sonu gerceklesen tiketici fiyat artisi
(TUFE) oraninin epey Uzerinde kalacaktir.

TIAK
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Turkiye'de medya yatirimiari
Basin

Turkiye'de basin medya yatirimlari, (Milyon TL)

%58,6

Toplam degisim (%), 2023 Y1-2024 Y1

2023 Y1

%0,6

Toplam (organize ve direkt) medya
sektori payl (%), 2024 Y1

438,97 114,65
2024 V1 (%79) (%21) e %1, 1

Organize medya sektori pay (%), 2024 Y1

- Gazete - Dergi

Kantar Media'nin reklam alanlarini dlcimledigi tim ulusal ve yerel gazete, gazete eki, dergi ve magazinler dahildir. Agirlikl yerel ve sektérel basin ve seri ilanlardaki kelime ilanlari, insert, editorial, advertorial ve etkinlik gibi Kantar
AdEx kapsaminda raporlanmayan reklam yatirimlari kapsam disindadir.

Not: Dergi yatirimlarina iliskin 6lcimdn dogrulugunu arttirmak adina 2024 yili ilk 6 ay raporunda medya ajanslarinin tahminleri ile sektérde dzellesmis oyuncularin yatirim tahminleri farklilik gosterdiginden basit ortalama yerine agirlikli ortalama yéntemi
kullanilarak hesaplamaya dahil edilmistir.
Kaynak: Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri
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Genel durum uzerine tespitler
Basin

Yazili basin medya yatirimlarinin, Turkiye'deki organize medya sektoru
icerisindeki pay1 %1,1 ile 2024 yariyilinda (H1) 553,62 Milyon TL olarak
gerceklesti. Dergi ve gazete toplamindan olusan yazil basin, performansi ve
gelisimi acisindan offline mecralar icinde geride kalmaya devam etti.

Gazete medya yatirimlarinda; 2024 H1 déneminde 2023 H1'e gore %45'lik
artis gerceklesti. Toplam tirajda ise %10'luk bir daralma yasanirken, bu
daralmanin 2024 yili sonuna kadar benzer seviyelerde devam edecegini
ongodruyoruz. Sektdrler nezdinde 2023 yilinda perakende, finans ve insaat
sektorleri ilk Gg sirayr alirken, 2024 yilina gelindiginde sirasiyla finans,
perakende ve tekstil sektdrleri ilk Gg sirayi aldilar.

Kaynak: RD

Copyright © 2024 Deloitte Danismanlik A.S. Tum Haklari Sakhdir.

Dergi kullanimlarinda 2024 H1 déneminde 2023 H1'e gore %143'luk artis
gerceklesti. Bu yuksek artisin, klasik dergi reklam kullanimina ek olarak bu
doénem itibari ile etkinlik organizasyonlarinin da rapora dahil edilmesinden
kaynaklandigi s@ylenebilir. Buradaki buylimenin esas kaynaginin dergilerin bazi
etkinlikleri sahiplenmesi ve organize etmesi, etkinliklerin dergide yayinlanmasi ve
reklamverenin bu organizasyonlara katihm goésterme istegi oldugu soylenebilir.

Hem online'a kayan hem de etkinlikle basimi érintileyen dergi mecrasi, sektore
farkli bir bakis agisi getirmeyi basardi. 2024 yili sonunda markalarin yatirmlari
disme egiliminde de olsa dergi mecrasindaki degisim guincelligini koruyacaktir.

Sektorler nezdinde, 2023 yilinda tekstil, sanayi makinalari ve turizm sektorleri ilk
Ug sirayi alirken, 2024 yilina gelindiginde sirasiyla tekstil, turizm ve yayincilik
sektorleriilk Ug sirayi aldilar.
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Turkiye'de medya yatirimlani
Acikhava

Turkiye'de acikhava medya yatirimlari, (Milyar TL)

%120,3

Toplam degisim (%), 2023 Y1-2024 Y1

029 0,32 1,24
(%14) (%16) (%61)

2023 Y1

%4,8

Toplam (organize ve direkt) medya
sektori payl (%), 2024 Y1

0,79 1,08 2,03 0,59
2024 Y1 (%18) (%24) (%45) (%13) 4,49 % 8’ 5

Organize medya sektori pay (%), 2024 Y1

I pijital [l Biyuk Alan [ Reklam Uniteleri [l Spor Alanlari

Acikhava sektoriinde faaliyet gésteren firmalar tarafindan bildirilen cirolara ve ge¢mis yillar ile karsilastirma neticesinde olasi anomalilerin tespitine dayalidir.

Dijital agikhava rakamlari, Led ekran, AVM/havaalani/satis noktasi ekranlari gibi alanlari icermektedir. Blyiik alanlar, duvar, giantboard, parapet, cam ylzey gibi alanlari icermektedir. Reklam tniteleri, CLP, billboard, megalight,
megaboard, banner gibi alanlari icermektedir.

Spor Alanlari, saha ici dijital ekranlari, standart reklam alanlarini (yarisma ve misabaka yapilan spor alani disindaki reklam alanlari) ve bunlarin disinda kalan reklam alanlarini (3d hali vb. gibi 6zel uygulama ¢alismalari) icermektedir.
Gerilla uygulamalari, etkinlikler, tabelalar ve promosyon utrtnleri gibi diger uygulamalar kapsam dahilinde bulunmamaktadir.

Aclikhava sektérinde faaliyet gosteren firmalarin tahminleme calismasina katilim orani, Gye firmalardan veri toplanabilirligi ve sektérdeki kayip/kacak, élcilemeyen envanter géz 6niinde bulunduruldugunda tim Acikhava reklam alani
turlerini kapsamak Uzere ulasilan tahmin degerlerine 35% oraninda ekleme yapilmistir.
Kaynak: ARVAK Uyeleri ve Acikhava sektdrinde faaliyet gdsteren diger firmalar
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Genel durum uzerine tespitler
Acikhava

Acikhava sektori 2024 ilk 6 ayi hareketli gegirdi. Agikhava mecrasina olan talep
artarak surdu.

Acikhava sektoriindeki envanter artisi, yeni sirketlerin sektére katilimi ve sektor
icindeki degisiklikler nedeniyle bildirimlerde yasanan belirsizlikler bu déneme
6zel bir gincelleme gerektirdi. Onceki yillarda bildirim alinamayan sektor Gyeleri
icin konan eksik ve kayip marji guincellendi.

Acikhava buyuyor ve acikhava yatirimlari artiyor. Bu gelismenin sirmesi
acikhavanin yeni ve farkli Gnitelere yatirim yapmasi igin uygun bir ortam saghyor.
Acikhava envanterine yeni eklenen Unitelerin agirlikli dijital olmasi, gelecege
donuk olarak agikhavanin dinyadaki gelisimi dogrultusunda Turkiye'de de
benzer bir gelismenin surecegini gdsteriyor.

Olciimlenen acikhavanin toplam medya yatirimlari icindeki payinda anlamli bir
bldyime ve yeni yatirim olanaklari saglayacagina inaniyoruz.

ARVAK
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Turkiye'de medya yatirimiari
Radyo

Turkiye'de radyo medya yatirimlari, (Milyon TL)

%154,7

Toplam degisim (%), 2023 Y1-2024 Y1

2023 Y1

%1,6

Toplam (organize ve direkt) medya

sektori payl (%), 2024 Y1
2024 Y1 1.483,39
L ams %2,8

Organize medya sektori pay (%), 2024 Y1

Kantar Media'nin gerceklesen reklam suresini 6lcimledigi tim ulusal ve yerel radyo kanallarinda yapilan medya yatirnm tahminlerini icermektedir.

2017 yili itibariyle mecra yatirim tahminlerine toplam reklam suresi 6lcimlenen batdn spot ve kusak reklamlar, Grin yerlestirme, tele-aligveris, ve program destekleme gelirleri (sponsorluk) de dahil edilmeye baglanmig, Radyo
ve Televizyon Ust Kurulu'na beyan edilen ticari iletisim gelirleri de kaynak olarak kullanilmaya baslanmistir.

Kantar Media raporlama kapsaminda yer almayan kanallar kapsam disindadir.

Yerel yatirimlar, yerel medya ajanslarinin gérusleri dogrultusunda tahminlenerek hesaplamaya dahil edilmistir.

Kaynak: Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri, diger radyo ajanslari
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Genel durum uzerine tespitler
Radyo

Radyo, medya yatirimlari icinde %157 ile en fazla buytyen mecralardan biri
olmustur. Bu donemde radyo reklam surelerinde %9'luk artis yasanmistir.
Surrelerdeki bu artista 2023 yilinda yasanan deprem felaketinin radyo reklam
yatirimlarina etkilerinin 2024'te ortadan kalkmasinin da etkisi olmustur ancak
suredeki sinirl artisa karsin yatinnmlardaki hizli artisin asil sebebinin yiksek
enflasyon oldugunu, bunun da reklamverenlerin radyo mecrasina olan yogun
talebinden kaynaklandigini séylemek yanls olmayacaktir.

Yilin ikinci yarisinda tlke ekonomisindeki sogumaya paralel olarak buyime
hizlarinda bir miktar yavaslama beklense de radyonun birkac yildir sahip
oldugu en hizli buytiyen mecralardan biri olma pozisyonunu 2024 yili sonunda

da surdurecegini dusinuyoruz.

Dijital radyo yayinci sayilari ve bu yayinlarin dinlenmelerindeki artisin da
kapsama dahil edilebilmesi adina yil sonu raporunda dijital radyo reklam
yatirimlarinin da radyo basligi altinda toplanmasi hedeflenmektedir.
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Turkiye'de medya yatirimiari
Sinema

Turkiye'de sinema medya yatirimlari, (Milyon TL)

%67,5

Toplam degisim (%), 2023 Y1-2024 Y1

%0, 1

Toplam (organize ve direkt) medya
sektori payl (%), 2024 Y1

00,2
I

Organize medya sektori payi (%), 2024 Y1

Kantar Media'nin reklam suresini 6lcimledigi tim sinema salonlari kapsam dahilinde yer almaktadir. Yatinm rakamlari sadece suresi raporlanan perde reklamlarini icermekte, sinema ici fuaye alanlari, salon ici raket
kullanimlari ve sponsorluklari kapsamamaktadir.

Kaynak: Kantar Media, RD Uyeleri
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Genel durum uzerine tespitler
Sinema

Organize medya sektdrinde medya yatirimlarinin %0,2'sini olusturan sinema
sektord, 2024 yihinin ilk 6 ayini 2023 yili ilk 6 ayina goére %67,5'lik blyume ile

tamamladi.

Sinema mecrasi surre kullaniminda 2024 ilk 6 ayinda 2023 yilinin ilk 6 ayina
gore 6nemli bir degisim gostermedi. izleyici sayisinda ise %21'lik artisla
19.858.984 kisiye ulasildi. 2023 Ocak-Haziran déneminde 133 film
sinemalarda goésterime girerken 2024 yili ayni donemde %33 blUylume ile 221
sinema filmi izleyicisi ile bulustu.

Sektorler nezdinde, 2023 yilinda turizm, eglence ve finans sektorleri ilk G¢
sirayl alirken, 2024 yilina gelindiginde sirasiyla turizm, optik - saat ve finans
sektorleriilk Ug sirayi aldilar. Pandeminin etkilerini yeni yeni Gzerinden atan
sinema mecrasinda Ozellikle izleyici sayisinda toparlanmanin vizyona girecek

yeni filmlerle yilin ikinci yarisinda da sUrecegini séyleyebiliriz.
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Turkiye'de medya yatirimiari
Dijital (1/5)

Turkiye'de dijital medya yatirimlari, (Milyar TL)

%168,5

Toplam degisim (%), 2023 Y1-2024 Y1

10,38

2023 Y1 (%42) 24,71
%183 %148
_ Toplam (organize ve direkt) medya
sektori payl (%), 2024 Y1
40,57 25,77
2024 Y1 ; ; 66,34 0
%61 %39 Z
() (639 %48,9

Organize medya sektori payi (%), 2024 Y1

I Direkt Satin Aima [l Dijital Partner

Kaynak: RD, IAB, MMA TR
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Turkiye'de medya yatirimlani
Dijital (2/5)

Tirkiye'de dijital medya yatirimlari, format bazinda dagilim, (Milyar TL)

2,98
8,56 8,82 )

2023 Y1 (%35) (%36) e 24,71

2024 Y1 22,89 (%34) 19,65 (%30) 3,79 3,19 4,98 66,34

(%6) (%5) (%8)

Il video [l Gosterim Arama Motoru [JJl] Diger [l Influencer [l Siniflandiriimis (Seri) ilanlar

Not: Grafik tizerindeki toplamlar yuvarlamalar dolayistyla %100% esit olmayabilir.
Kaynak: RD, IAB, MMA TR

Copyright © 2024 Deloitte Danismanlik A.S. Tum Haklari Sakhdir.

Dijital medya yatirimlari, format tanimlari

Gosterim ve Tiklama Bazli Reklam Yatirimlari (Gésterim): Cihazdan bagimsiz olarak
yurtici ya da yurtdisi yayincilarda, tim CPM ve CPC bazl yayinlar (banner, textlink,
advertorial, rich media, in-text, vs...), in app gosterim, ilan sayfalari...

Arama motoru yayinci agindaki reklam calismalari bu kategoride degerlendirilmistir.

Video Reklam Yatirimlari: Video 6nd, ici reklamlar. Video paylasim sitelerinde ve sosyal
medya mecralarinda (YouTube, Dailymotion, izlesene, Facebook, Instagram, TikTok, vb.),
in app video.

Arama Motoru Reklam Yatirimlari: Web sitelerinin yapilan aramalar sonucunda,
arama motorlarinda Ust siralarda ¢cikmasini saglayan Ucretli reklam calismalarini
icermektedir.

Diger Yatirimlar: Dijital Ses, E-posta, Connected TV ve Oyun i¢i Sponsorluk yatirmlarinin
toplamidir. Bu formatlarin her biri icin tanimlar ilgili sayfada belirtilmistir.

siniflandirilmig (Seri) ilanlar: Gazete ve cevrimici mecralarda iicretli veya lcretsiz :
yayinlanan reklam tarudur. Genellikle tanitilan Griin veya hizmete gore (Emlak, Vasita, Is
ilanlari vb.) siniflandirilarak yayinlanir. Siniflandirilmis reklamlarin yayinlandigi blim
sadece bu tir reklamlara ayriimistir ve gésterim tipi reklamlardan tamamen ayridir.
Gosterim reklamlarinin siniflandiriimis ilanlardan farki, genellikle gorsel yaratici tasarim
calismalari icermesi ve editoryal iceriklerin oldugu bélimlerde yayinlanmasidir.

Influencer Reklam Yatirimlari: Sosyal medya etkileyicileri (influencer) ile yapilan
kampanya, tanitim, icerik anlagmalarinin tamamini kapsamaktadir. Bu yatirimlara
kampanya icin ayrica yapilmis video produksiyon ¢alismasi veya 3.parti calismalar dahil
edilmemistir. Sosyal medya etkileyicileriyle yapilan is birligi anlasmalarinin reklam
kampanyalari, ilgili format altinda degerlendirilmistir ve Influencer Reklam Yatirimlari
rakamina dahil degildir.

Gectigimiz yillarda Diger Yatinimlar bashig altinda incelenen Influencer reklamlari, erismis
oldugu pazar hacmi sebebi ile diger baslig altindaki kalemler arasinda ug deger
kaldigindan bu grubun icerisinden ¢ikartilmis ve kendi basina raporda yer almak Gzere
ayristinilmistir.

Tiirkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2024 ilk 6 Ay Raporu
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Turkiye'de medya yatirimiari
Dijital (3/5)

Turkiye'de dijital medya yatirimlari, platform tiiriine gére dagilim, 2024 ilk 6 ay (Milyar TL)
Mobil PC

Video 4,88
“ Gosterim ya da tiklama bazh 4,27
924 Arama motoru
| 382 | ilan Sayfalari 1,1
m Influencer . 0,34
[ 2,81 | Diger 0,98

: %

Dijital medya g »+= mobil cihazlarda
reklamlarinin /0 78)5 I gerceklesiyor.

Belirtilen paylar paydaslarin tim mecralar icin ayri ayri belirttigi mobil / PC alt kirllimlari zerinden agirlikli ortalama alinarak hesaplanmistir. Buna karsin, her bir platformun yatirim tutarlari hesaplanirken paydaslarin platform bazinda
belirttigi dagilimlar kullanilmistir. Bu nedenle, platform turune gore dagilim her bir format icin %78,5e esit olmayabilir.

Kaynak: RD, IAB, MMA TR
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Turkiye'de medya yatirimiari
Dijital (4/5)

Turkiye'de diger ™ dijital yatirim alt kirthmlari medya yatirimlari, (Milyar TL) Turkiye influencer reklam yatirimlari,
(Milyar TL)
%87
0,41 0,10 0,33
2023 Y1 s o 1,28

1,14 0,21 9

2023 Y1 2024 Y1

B Dijital Ses [l E-posta Connected TV [Jl] Oyun ici Sponsorluk

+ Dijital Ses: Sesli reklam, muzik, IP tabanl radyo, podcast icerik, tanitim, 6zel anlasmalar ve reklam yatirimlarini kapsamaktadir. Kampanyalar icin yapilan ses produksiyon veya 3. parti harcamalari dahil degildir.
+ E-posta: Reklamverene ait olmayan veritabanlarina e-posta reklamciligi (izinli pazarlama)

+ Connected TV: Smart TV ve oyun konsollarinda internet baglantisiyla yayinlanan video icerikleri

+  Oyun ici Sponsorluk: Marka konumlandirma, Griin yerlestirme

* Influencer Reklam Yatirimlari: Detayli aciklamalara raporun 25. sayfasinda yer verilmistir.

*Gectigimiz yillarda dijital yatinmlar altinda Diger bashgi icerisinde incelenen Influencer reklamlari, erismis oldugu pazar hacmi sebebi ile diger bashg altindaki kalemler arasinda u¢ deger kaldigindan bu grubun icerisinden
cikartilmis ve kendi basina raporda yer almak Gzere ayristiriimistir. 2023 Y1 déneminde diger dijital yatirim alt kiriimlari icerisinde paylasilan influencer yatirimlari 2024 Y1 dénemi ile karsilastirma yapabilmek adina grafik
Uzerinde dahil edilmemistir. Influencer reklam yatirimlarinin 2023 Y1 ve 2024 Y1 tutarlari ile raporlama dénemleri arasindaki degisimi sayfanin sag tarafindaki grafikte ayrica gosterilmistir.

Kaynak: RD, IAB, MMA TR
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Turkiye'de medya yatirimiari
Dijital (5/5)

Turkiye'de dijital medya yatirimlari alt kirilimlari, 2024 ilk 6 ay (TL),
toplam dijital yatirimlar icerisindeki pay, (%)

Katilimcilar format bazli yatirim tahminlerini ilgili kalemler icin
programatik/klasik! kirihmu ile bildirmektedir. Katiimcilar, toplam

dijital medya yatirimlari icerisinde native reklam ve sosyal medya
@ SOSYAL MEDYA ° yatirimlarinin payini ayrica tahminlemektedir.
Sosyal medya yatirimlari Gosterim ya da Tiklama Bazl Reklam
240 I\/Iilyar 70 I\/Iilyon T (%45 32) Yatirimlari ve Video Reklam Yatirimlari icerisinde farkli oranlarda
) bulunabilir.

Native reklam yatirimlari marka mesajini, farkh mecralarda
tUketicinin okuma/izleme akisini bélmeden sunan tiim tcretli
reklamlari icermektedir.

Programatik 6deme ve is sureclerinin otomatik olarak calistigi bilisim

40 Milyar 697 Milyon TL (%61,34) mekanizmalari araciligiyla yaratilan reklam yatirimlarini
kapsamaktadir. Bu mekanizmalar "ad-tech" isimli, kurallar ve
algoritmalara dayal bilisim altyapilariyla entegre sekilde
calismaktadir.

: . 0 Baska bir deyisle envanter bir araci kuruma programatik olmayan
/ Mllyar 678 l\/Illyon L (64’04) yontemlerle satilmis olsa dahi son aliciya programatik olarak

ulastiysa islem programatik sayilir. Envanter sahiplerinin dogrudan
veya bir araci kurumla ¢alismasi, durumda degisiklige yol agmaz.

Not: 'Satin alma bicimine gére yatirimlar programatik ve klasik olarak ele alinmaktadir.

Kaynak: RD, IAB, MMA TR
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Dijital reklam yatirimlari ve dijital reklamcilik pazari

(1/2)

Pazarlama Liderleri Egilimleri Yatirimlari Sekillendiriyor

2024'0n ilk yarisinda dijital medya yatirimlari 66 milyar 340 bin TL'ye ulasmis ve
toplam medya yatirimlari icinde %71,2'lik bir paya sahip olmustur. Video
reklamciligl, gésterim reklamlari ve arama motoru kategorileri, dijital medya

yatinmlari icinde en blyUk paya sahip kategoriler olarak, gecen yilin ayni
dénemindeki yerini korumaktadir. Buna karsin, Connected TV ve dijital ses gibi

yeni formatlar, en yliksek biyime oranlarina ulasarak dijital medya
ekosisteminde hizla yikselen alanlar olarak éne ¢ikmistir.

Bu blUyUme rakamlarti ile Turkiye'nin, Avrupa’da dijital medya yatirimlari agisindan
en hizli buytyen pazar konumunu guclendirdigi séylenebilir.

IAB'nin Bahgesehir Universitesi destegiyle gerceklestirdigi Turkiye'nin
Pazarlama Liderleri Egilimleri Arastirmasi 6n bulgularina bakildiginda, bu
egilimlerin dijital medya yatinmlarini sekillendirdigi gdrtilmektedir. Pazarlama
liderleri, mUsteri kazanimi, dijital donisum ve icerik yonetimini stratejik dncelikler
arasinda belirtmekte ve medya yatirimlarinin strdutruilmesinin gerekliligini
vurgulamaktadirlar.

Kaynak: 1.IAB Europe AdEx Benchmark 2023 Report , 2. |AB, BAU, Turkive'nin Pazarlama Liderleri Arastirmasi On Bulgulari, IAB Connect Yikselen Trendler Etkinligi, Eyitl 2024.

Buyiime Dinamikleri

2023 yilinda yasanan deprem ve ekonomik zorluklarin medya yatirimlarini
olumsuz etkiledigi, ancak 2024 yilinda hizli bir toparlanma yasandigi
gozlemlenmektedir. Video reklamciligy, dijital icerik tuketimindeki artisa paralel
olarak %167 oraninda buyuyerek, dijital medya yatirimlari icinde gecen seneye
yakin bir oranda %34'lik pay almistir. Dijital Ses, Connected TV, e-posta ve Oyun
ici Sponsorluk yatirimlarinin toplami dijital medya yatirimlari icinde %6 pay
alarak %27 buyume kaydetmistir. Dijital ses ve podcastler ¢zellikle geng
kitleler arasindaki populariteleri sayesinde %175 oraninda biyumus,
Connected TV ise %283 gibi yuksek bir buylime orani yakalamistir. Sosyal
medya ise, %168,67 oranindaki buylime ile dijital medya yatirimlari icindeki
%45,32'lik payini koruyarak, etkilesimli ve dogrudan iletisim stratejilerinde en
cok tercih edilen mecra olmaya devam etmektedir. Influencer (sosyal medya
etkileyicileri) pazarlamasi yatirimlari ise %87 oraninda buyuyerek 3 milyar
190 milyon TL'ye ulasmis ve toplam yatirimlar icindeki %5'lik payini almistir.

Yil Sonu Beklentisi

ilk yariyilda, 6nceki yilin olumsuz etkilerinin ardindan yakalanan biyime

ivmesinin, ikinci yarida devam etmesi beklenmemektedir. Turkiye'de dijital

medyanin tim kirlhmlarinda artis dngoérilmekte olup, 6zellikle video ve

perakende medya gibi alanlarin biylimenin en blyUk tetikleyicileri olacagi ve

yatirimlari olumlu yénde etkileyecegi tahmin edilmektedir. Perakende medya

yatirimlari verileri ile ilgili caismalar devam etmektedir, Snimuzdeki aylarda

paylasiimasi planlanmaktadir. Pazarlama liderleri, dijital medya yatinmlarinda

yapay zeka uygulamalari, pazarlama teknolojileri ve dijital dontisimun yatirim

onceliklerinin merkezinde yer alacagini ifade etmektedirler . @
iab
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https://iabeurope.eu/wp-content/uploads/IAB-Europe_AdEx-Benchmark-2023-Report.pdf
https://www.youtube.com/watch?v=bTEN2a2zgsA

Dijital reklam yatirimlari ve dijital reklamcilik pazari

(2/2)

2024 Yihi ilk Yari Dijital Medya Yatirimlari Degerlendirmesi

2024 yilinin ilk yarisinda Turkiye'de dijital medya yatirimlari, pazarlama
stratejilerinde teknolojinin etkisini daha fazla hissettirdigi bir donem oldu. Dijital
medya yatirimlari bu strecte 6nemli bir baylime kaydederek toplam medya
yatirimlarinin %71,2'sini olusturdu. Bu yatirim orani, dijital medya mecralarinin
pazarlama dinyasinda ne kadar glcli bir konuma geldigini agikca
gostermektedir.

Bu dénemde mobil reklamcilik alaninda yapilan yatirimlarin %78,5'lik paya sahip
olmasi dikkat cekici bir baska énemli gelismeydi. Mobil cihazlarda gecirilen gunltk
ortalama suire, 4 saat 26 dakikaya ulasirken, sosyal medya platformlari Gzerinde
gecirilen zaman ve aktif kullanici sayilar, dijital stratejilerin mobil odakli hale
gelmesinde buyuk rol oynadi. Ozellikle sosyal medya reklamlari, dijital
yatirimlarda énemli bir paya sahip olmaya devam etti.

Veriye dayali kisisellestirmenin 6nem kazanmasi, musterilerin dnceki
etkilesimlerinden elde edilen veri sinyalleri kullanilarak tGrtin 6nerileri, kisiye 6zel
reklamlar ve igerik stratejilerinin mobil ortamda olusturuluyor olmasi, musteri
beklentilerine gore uyarlanan deneyimler, musteri sadakatini artiran faktorler
haline geldi. MMA'in Global 6lcekte yuruttugu programi, MMGF (Movable Middles
Growth Framework), reklam yatirimlarini en tepki veren tiketici segmentine
yonlendirmeyi amaglayan bir pazarlama stratejisi sunar. Bu yontem, markalarin
daha yuUksek reklam yatirimi geri donust (ROAS) elde etmesine olanak sagladi ve
bazi markalarda 23 kata kadar performans artisi sagladi. Bu yaklasim,
kampanyalarin dogru hedef kitlelere ulasmasini saglayarak uzun vadeli buyumeyi
destekliyor. MMA uUyeleri ile MMGF modelini test etmeye devam ediyor ve tim
Dunya’'da elde ettigi sonuclari dizenli olarak paylasiyor.

Yapay zeka teknolojilerinin reklamcilik ve pazarlama strecglerindeki etkisi 2024
yilinda daha da belirginlesti. Yapay zeka, reklam hedefleme ve kisisellestirme gibi
kritik islevlerde daha fazla kullanilarak geri donus oranlarinin énemli dl¢tide
artmasini sagladi. Ozellikle MMA tarafindan global diizeyde yurtdlen "Al
Personalization" arastirmasi, yapay zeka destekli reklam kampanyalarinin %140'a
varan oranlarda geri donus artisi sagladigini gosterdi. Bu bulgular, markalarin
dogru mesaji, dogru kisilere iletme sureclerinde yapay zekanin vazgecilmez bir rol
Ustlendigini gosteriyor.

:g /

Kaynak: 1.https://wearesocial.com/wp-content/uploads/2023/03/Digital-2023-Global-Overview-Report.pdf, 2.https://www.mmaglobal.com/movable-middles, 3.https://www.mmaglobal.com/on-demand/intelligent-effectiveness-measuring-roi-ai-optimization-and-personalization
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Dijital reklam yatirimlari ve dijital reklamcilik pazari

(3/3)

MMA'in Media Monks ile hayata gecirdigi, Al Destekli icgériler - RAPID (Rapid Al
Persona Insights and Development) arastirmasinin ortaya koydugu Uzere, yapay
zekayi kullanarak devasa veri setlerinden elde edilen icgoruleri hizla isleyerek
pazar arastirmalarini daha verimli hale getirdi. Yapay zeka, kisisellestirilmis veri ve
dogal dil isleme ile hedef gruplar arasinda yuksek dogruluk oranlarina ulasti.
Ornegin, belirli demografik gruplar icin tahminler %6'lik bir hata payi ile oldukca
basarili sonuclar sagladi, bu da Al temelli arastirma yontemlerinin verimliligini ve
gelecekte arastirma metotlarinin degisecegini gosteriyor.

Dijital Reklamcilikta Yaratici Streclerde Al Kullanimr ile ilgili MMA ve Canva'nin
ortak arastirmasina gore, yaratici streglerin dijital pazarlama icindeki dnemi hig
olmadigl kadar artmis durumda. Arastirmaya katilanlarin %77'si, yaratic
calismalarin pazarlama stratejilerinde daha 6nce olmadigi kadar kritik oldugunu
belirtti. Yaratici sUrecler, sosyal medya ve ¢evrimici video gibi alanlarda 6ncelik
kazanirken, veri ve analitik teknolojilerin entegrasyonu bu surecleri daha verimli
hale getiriyor. Ancak, arastirma ayni zamanda yaratici sureglerin karmasikliginin
arttigini ve yatirim eksikliklerinin mevcut oldugunu, bu sebeple de gelecekte
markalarin kendi i¢ ajans yapilarini kurgulama egilimlerinin arttigini da ortaya
koydu. Pazarlama teknolojilerinin yaratici sireglere katkisi buytk 6l¢tide olumlu
olarak degerlendirilirken, 6zellikle yapay zeka ve generative Al araglarinin
entegrasyonunun yaratici tretimi daha verimli ve etkili kildig1 vurgulandi. Bu
bulgular isiginda, pazarlama dinyasinda kreatif streclerin gelecekte daha fazla
dijitallesecegi ve Al teknolojilerinin bu donisimde merkezi bir rol oynayacagi
oéngoruliyor.

Video reklamlarinin mobilden izlenme oranlari hizla artarak toplam dijital medya
yatirimlari icinde buyuk bir pay aldi. Mobil video iceriklerinin kullanicilarla
kurdugu glclt gorsel bag ve etkilesim, markalarin bu alana yatirim yapmaya
devam etmesine yol acti.

Dijital ses reklamlari, 2024'Un ilk yarisinda bir kez daha hizli bir buytime
gostererek %175 artisla 1,14 milyar TL'lik bir hacme ulasti. Dijital ses
reklamlarindaki bu buyime, Turkiye'de aktif olarak podcast dinleyenlerin sayisinin
650 bini gecmesi ve radyo dinleyicilerinin %60'inin online mecralardan radyo
dinlemesi gibi faktorlerle desteklendi.

Sonug olarak, 2024 yilinin ilk yarisi, Turkiye'de dijital medya ve reklamcilik
sektérande teknolojinin hizla dénusmeye devam ettigini gostermektedir. Ozellikle
yapay zeka ve veri teknolojileri, pazarlama stratejilerini yeniden sekillendirmekte
ve markalarin tiketicilere daha etkin ulagsmasini saglamaktadir. Gelecek donemde
bu teknolojilerin pazarlama alaninda daha genis bir etki yaratacagi
ongorulmektedir. Bu nedenle, sektérde hem deneyimli profesyonellerin hem de
yeni baslayanlarin bu teknolojilere uyum saglamak ve bilgi birikimlerini
guncellemek adina kendilerini gelistirmeleri kritik 6nem tasimaktadir.

Kaynak: 4.https://www.mmaglobal.com/documents/state-creative-process-marketing, 5.https://www.ipsos.com/tr-tr/turkiyedeki-podcast-bilinirligi-ve-dinleme-aliskanliklari, 6. https://karnaval.com/kurumsal
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Metodoloji
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Metodoloji (1/3) i
Medya yatirimlari (dijital hari¢) paydaslar

RTUK verileri, sektér oyunculari ve
derneklerle yapilan gorismeler goz
oninde bulundurularak verilerin tutarliligi
kontrol edilmekte ve ortaya ¢ikan sonuglar
kurulan Medya Yatirimlari Danisma

Hesaplama ve kaynaklar her Kurulu’nda degerlendirilmektedir.

mecra icin farklilasmakta olup

bir sonraki sayfada detaylica

aciklanmaktadir.

[CANTAR i
MEDIA Deloitte.

TS
. ce,
.

00000 ®

Deloitte, sirketlerden ayri ayri gelen

Medya yatirim tahminleri, tahmin verilerini istatistiksel olarak Degerler finalize edildikten sonra
Kantar Media’nin diizenli ucdegerleri eleyerek ve Acikhava ile Deloitte, Tirkiye Medya Yatirimlarini
olarak élgimlemesini yapmakta Sinema mecralarina yénelik ciro iceren hem lansman hem de internet
oldugu, ilgili donem ve mecra bildirimlerini degerlendirerek, net sitesinde yayinlanmasi icin Danisma
bazinda gergeklesen reklam tahminleri olusturmakta, cesitli Kurulu tarafindan onayli bir sunum
sire ve adet detaylariniiceren kontrol, saglama ve kiyaslamalarini hazirlamaktadir.

AdEx veri tabani baz alinarak yaptiktan sonra Medya Yatirimlari

yapilmaktadir. Danisma Kurulu ile paylasmaktadir.
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Metodoloji (2/3)
Dijital medya yatirimlari paydaslari

Medya
Ajanslari

e0000,,
eme®
°°*

Yayincillar ~ Reklamverenler

Merkezi Yonetim

Kurulu @
. RD, RVD, IAB, ARVAK
Mali istatistikleri (RD, RVD, IAB, ;

Medya Yatirimlari Danisma

.. i URYAD, MMA TR, TiAK)
Bulteni

2024 yilrilk 6 ayinda tahsil edilen toplam DHV 7,85 milyar TL olmustur (2024-Haziran-Ayi-Merkezi-Yonetim-Mali-Istatistikleri-Bulteni.pdf (hmb.gov.tr)); bu da ciro Gzerinden %7,5 olarak uygulanan DHV’ye konu olan toplam
buyukligin 104,72 milyar TL oldugunu gostermektedir. (https://www.gib.gov.tr/dijital-hizmet-vergisi-uygulama-genel-tebligi-0) DHV’ye konu olan toplam hacmin yaklasik %50’sinin global yayincilarin reklam gelirlerinden
olustugu ongorilmektedir.

Gelir idaresi Bagkanhig’'nin (GiB) yayinladigi aylik vergi tutarlari dogrultusunda gdzlemlenen degiskenligin icerigi ile ilgili dernek olarak GiB ile iletisime gecilerek konuya muhatap olan vergi ddemelerin ilgili vergi mikellefleri
tarafindan aylik veya ¢ aylik olarak beyan edildigi bilgisi sifahen alinmistir. Bu dogrultuda, rapora destek veren dernekler olarak DHV’ye konu olan toplam hacmin igindeki global yayinci reklam geliri %50 olarak 6ngorulmastir.
Global yayincilarin toplam dijital reklamcilik pazarinda minimum %90’lik bir paya sahip oldugu éngériilmektedir. Siniflandiriimis(Seri) ilan ve Influencer reklam yatirimlarinin vergi mevzuatina konu kapsam icinde

degerlendirilmedigi ongorilerek, her iki mecra icin paydas tahminleri ayrica alinmis ve toplam dijital reklam yatirimlari hesaplanirken DHV'den elde edilen dijital reklam yatirimlari tutarina eklenmistir. Bu ¢ngordler isiginda, dijital
reklamcilik pazarinin 2024 yili ilk 6 ayinda biytkliginin 66,34 milyar TL oldugu goérilmektedir. Organize Reklam Sektori’nin toplam dijital reklamcilik pazarindaki temsiliyeti , organize reklam sektori temsiliyeti olan formatlar
icin (siniflandiriimis ilan disindaki formatlar), dernekler tarafindan %42 olarak tahmin edilmistir. Buna gore, 25,77 milyar TL'lik dijital reklam yatirimlarinin dijital ajans partnerleri Gzerinden planlandigi ve satin alindigi
tahminlenmistir.
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Metodoloji (3/3)

Mecra bazinda medya yatirimlari tahminleme yaklasimi

Radyo
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Metodoloji

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari kendi islemlerinin dagilimi ve sektor portfoylerini de
goz dniline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan kullanimlar Gzerinden Glke geneliigin net medya
yatirimlarini hesaplamaktadir.

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari ve basin kuruluslari kendi islemlerinin dagilimi ve
sektor portfoylerini de goz dnline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan kullanimlar Gzerinden ulke geneli
icin net medya yatirimlarini hesaplamaktadir.

Acikhava sektorinde faaliyet gosteren firmalar tarafindan bildirilen cirolar konsolide edilmekte ve
veriler gecmis yillar ile karsilastirilarak olasi anomaliler tespit edilmektedir.

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari kendi islemlerinin dagilimi ve sektér portfoylerini de
goz dnline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan kullanimlar Gzerinden Glke geneliigin net medya
yatirimlarini hesaplamaktadir.

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari kendi islemlerinin dagilimi ve sektér portfoylerini de
goz dniline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan kullanimlar Gzerinden dlke geneliigin net medya
yatirimlarini hesaplamaktadir. Paylasilan rakamlar sinema sektoriinde faaliyet gdsteren firmalarin ciro
bildirimleri ile kiyaslanmaktadir.

T.C. Hazine ve Maliye Bakanligi tarafindan yayinlanan verilere ek olarak RD, IAB ve MMA TR Uye
ajanslari, yayincilar ve reklam verenler dijital medya yatirimlarina etkisi bulunan birgok bileseni goz
onunde bulundurarak tlke geneli igin net medya yatirimlarini tahminlemekte ve format bazinda portfoy
dagilimlarini bildirmektedir.

Kaynak

Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri

Kantar Media, RD Uyeleri

ARVAK Uyeleri ve Agikhava sektoriinde faaliyet
gosteren diger firmalar

Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri, diger radyo
ajanslari

Kantar Media, RD Uyeleri, Sinema sektériinde
faaliyet gosteren firmalar

T.C. Hazine ve Maliye Bakanlig
Reklamcilar Dernegi, IAB, MMA TR
RD Uyeleri, IAB Uyeleri, MMA TR Uyeleri
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