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1. 暗号資産の制度整備を巡る国内外の動き 

2025 年 9 月には、暗号資産を巡る各国当局の制度整備に向けた動きが相次いだ。米国では、証券取引委

員会（SEC）と商品先物取引委員会（CFTC）が、特定の現物暗号資産商品の取引に関する共同声明を

公表した。これは、大統領のデジタル資産市場作業部会（PWG）の報告書で示された勧告を踏まえたもので

あり、登録取引所が特定の現物暗号資産商品の取引を促進することは禁止されていないとの職員の見解を明

確化したものである。さらに、SEC と CFTC は、暗号資産関連の規制枠組みの調和に向けた取組みに関する共

同声明を公表し、官民合同のラウンドテーブルを開催した。また、米国財務省は、「米国におけるステーブルコイン

のための国家イノベーションの指針および確立法（GENIUS 法）」の施行に関連する意見募集を開始した。加え

て、英国財務省と共同で、「将来の市場に関する大西洋横断タスクフォース」を設立し、暗号資産等に関する勧

告を取りまとめる方針を示した。他方で、日本においても、金融審議会の作業部会において、暗号資産に係る

不公正取引規制（インサイダー取引規制など）や情報提供規制の導入などに関する議論が進められた。この



ように、米国では大統領の方針の下で暗号資産規制の明確化とイノベーション促進の両立を目指す動きが続く

一方、日本でも暗号資産制度のあり方を巡る検討が着実に進展している。 

 

2. 豪州・米国における金融機関の処分事例 

同月には、複数の国で金融機関に対して重大な行政処分が実施された。まず、豪州では、証券投資委員会

（ASIC）が、法人・リテール部門全体にわたる広範なミスコンダクトを認めた上で、豪州の大手銀行が総額 2.4

億豪ドルの制裁金を支払うことで合意したことを公表した。今回の制裁金は、ASIC が単一企業に対して科すも

のとしては過去最大規模であり、長年にわたり銀行全体で非財務リスク管理に重大な不備があった点が問題

視されている。また、米国では、商品先物取引委員会（CFTC）が、10 社の金融機関に対し、記録保管や報

告などのコンプライアンス関連の違反を理由として、総額約 833 万ドルの民事制裁金を科した。違反内容には、

取引監視システムの不備、従業員による未承認の通信手段の使用、不正確なスワップデータの報告などが含ま

れる。 

 

 

3. お問い合わせ先 

勝藤 史郎 

デロイト トーマツ リスクアドバイザリー合同会社 

リスク管理戦略センター 

マネージングディレクター 

〒100-0005 東京都千代田区丸の内 3-2-3 丸の内二重橋ビルディング  

Tel: 03-6213-1300 Fax: 03-6213-1117 
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