94% przedstawicieli
pokolenia Z
uwaza, ze firmy

powinny
uwzgledniac
aspekty ESG

87% przedstawicieli
pokolenia Y
uwaza, ze firmy
powinny zajgc
sie kwestiami ESG

92% konsumentow
pokolenia Z
przestawitoby sie
na marke,
ktora obstuguje
kwestie ESG

Source: Bank of America



