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Pametni telefoni: kako ostati pameten v krizi

Pametni telefoni predstavljajo naļin, kako:

Åpoveļati obseg uporabe in dobiļkonosnost mobilne telefonije

Ådoseļi, da uporabniki postanejo pristaġi tako podatkovnih kot 

govornih storitev

Åomogoļiti, da se povpreļne prodajne cene naprav dvignejo

Trendi TMT: napovedi, 2009 - Telekomunikacijski sektor
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Pametni telefoni: kako ostati pameten v krizi

Mobilni operaterji bodo prispevali k manjġi rasti prodaje pametnih 

telefonov

ÅSubvencioniranje aparatov bo verjetno podvrģeno temeljitemu 

pregledu:

- pametni telefoni so dvakrat draģji od navadnih telefonov

ÅPogodbe, ki jih sklepajo nekateri uporabniki pametnih telefonov, 

bi lahko tudi zmanjġale povpraġevanje:

- 18-meseļna pogodba zaradi visoke cene aparata: uporabniki, 

ki so pogodbe sklenili leta 2008, aparata ne bodo zamenjali 

pred letom 2010

Proizvajalci aparatov se utegnejo osredotoļiti na preprostejġe 

izdelke: manj funkcij = veļja zanesljivost = manj dragih vraļil.

Trendi TMT: napovedi, 2009 - Telekomunikacijski sektor
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Digitalna komunikacija izgublja sporoļilnost

V letu 2009 bodo zaposleni med seboj po vsej verjetnosti digitalno 

komunicirali veļ in na veļ naļinov: e-poġta utegne v letu 2009 tako 

zamegljevati informacije kot jih podajati.

Socialne mreģe utegnejo ġe bolj zmanjġati pomen digitalne 

komunikacije, hkrati pa se njihov vpliv v smislu niģje produktivnosti

meri v milijardah dolarjev.
Trendi TMT: napovedi, 2009 - Telekomunikacijski sektor
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Digitalna komunikacija izgublja sporoļilnost

V letu 2009 se utegne obseg poslane, prejete in shranjene e-poġte 

zniģati.

Vsak zaposleni ustvari pribliģno 20 MB e-poġte dnevno ...

Åoddelki za IT prisilno praznijo poġtne predale, da zniģajo stroġke

Åe-poġtni bankrot - brisanje celotne vsebine poġtnega predala in    

sveģ zaļetek

Trendi TMT: napovedi, 2009 - Telekomunikacijski sektor



© 2008 Deloitte Touche Tohmatsu8

Kaj je po Deloittovem mnenju bistveno za delodajalce

Delodajalci:

Åmorajo poskrbeti, da bo digitalna komunikacija med delavci, strankami in 

dobavitelji spet koristna

Åmorajo uporabnikom pomagati, da bodo komunikacijska orodja vnoviļ 

disciplinirano uporabljali:

- uporabnike naj spodbujajo, da se bodo osredotoļili na kakovost in ne na 

koliļino

- zaposlenim naj ponudijo moģnost, da del ļasa preģivijo brez povezave

- premislijo naj o tem, da zaposleni enkrat tedensko ne bi uporabljali e-poġte

- zaposlenim naj omogoļijo, da zajezijo poplavo sporoļil

Åmorajo razmisliti, da bi omejili koliļino dnevno poslanih sporoļil

Åmorajo razmisliti o neposredni finanļni koristi, ki jo prinaġa manjġi obseg digitalne   

komunikacije

Digitalna komunikacija izgublja sporoļilnost

Trendi TMT: napovedi, 2009 - Telekomunikacijski sektor
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Zastajanje mobilnih ġirokopasovnih storitev v poļasnem 

posnetku

Ġirokopasovne storitve so bile v letu 2008 najhitreje rastoļe storitve 

mobilnih operaterjev:

Trendi TMT: napovedi, 2009 - Telekomunikacijski sektor
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Zastajanje mobilnih ġirokopasovnih storitev v poļasnem 

posnetku

Ļe bo povpraġevanje po mobilnih ġirokopasovnih storitvah ostalo moļno, 

utegne resno obremeniti omreģja (povezave med baznimi postajami in 

glavnim omreģjem in zmogljivost glavnega mobilnega omreģja):

Ļe se bodo ti stroġki in pavġalne tarife poveļevali, operaterji morda ne 

bodo mogli pretvoriti hitrorastoļe koliļine podatkov v denar.

V drģavah z visoko stopnjo penetracije mobilnih storitev bodo operaterji 

morda morali investirati v dodaten spekter.
Trendi TMT: napovedi, 2009 - Telekomunikacijski sektor
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Zatemnitev tretjega zaslona: mobilna televizija izgublja 

signal

Nadaljevanje gospodarske krize v letu 2009 utegne pospeġiti 

zaļasen zaton mobilne televizije:

Trendi TMT: napovedi, 2009 - Telekomunikacijski sektor
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Zatemnitev tretjega zaslona: mobilna televizija izgublja 

signal

Leto 2008 ni izpolnilo priļakovanj: 

Åveliki ġportni dogodki niso bili prenaġani po mobilni televiziji

Åvsebine, prirejene za mobilne naprave, niso naredile vtisa

Te spremembe bi lahko obļutno zmanjġale novo ġirjenje storitev 

mobilne televizije in umikanje obstojeļih storitev.

Obeti za 2009?

ÅĠtevilo ukinjenih storitev mobilne televizije utegne 5-krat preseļi ġtevilo nanovo 

ponujenih tovrstnih storitev

ÅĠtevilo naroļnikov morda ne bo doseglo najniģjih napovedi analitikov (skupno 

ġtevilo naroļnikov morda ne bo doseglo 30 milijonov)

ÅPlaļljive storitve (evropski operaterji) bodo ukinjene

Trendi TMT: napovedi, 2009 - Telekomunikacijski sektor
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Eden za vse in vsi za enega: optiļna omreģja spreminjajo 

konkurenco

Liberalizacija telekomunikacijskih trgov temelji na infrastrukturni 

konkurenci, kar strankam omogoļa, da izbirajo med konkurenļnimi 

omreģji.

V letu 2009 utegne razprava potekati ravno o tem modelu: operaterji 

fiksne telefonije so izpostavljeni pritiskom, naj svoja bakrena 

omreģja nadgradijo na optiļna.

Optiļna omreģja imajo: 

Åskoraj neomejeno pasovno ġirino

Ånizke obratovalne stroġke

Åvisoko ceno: 1.000 USD za 

priklop povpreļnega gospodinjstva

Trendi TMT: napovedi, 2009 - Telekomunikacijski sektor
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Eden za vse in vsi za enega: optiļna omreģja spreminjajo 

konkurenco

Infrastrukturna konkurenca:

Ålahko koristi potroġnikom

Ålahko povzroļi obseģno podvajanje sredstev:
Åv vsakem od 50 najveļjih gospodarstev so v povpreļju 4 konkurenļna 

mobilna omreģja

Åv letu 2009 se glede na gospodarsko krizo zdi, da bi bilo vzpostavljanje 

veļ optiļnih omreģij neizvedljivo.

Åzdi se, da je najboljġa pot naprej eno samo omreģje v skupnem 

lastniġtvu in z odprtim dostopom
- drģave bi lahko pripravile razpise za izgradnjo optiļnih omreģij po vsej drģavi

- verjetneje je, da bi ponudbe oddali konzorciji kot pa 

posamezna podjetja

- nekdanji konkurenti bi lahko postali partnerji v konzorciju 

Trendi TMT: napovedi, 2009 - Telekomunikacijski sektor
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Cena zakljuļevanja mobilnih klicev v Evropi: preveļ 

zniģana?

Cena vzpostavitve povezave:

ÅEvropska komisija je junija 2008 naznanila:

Trendi TMT: napovedi, 2009 - Telekomunikacijski sektor
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